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RESUMO - Este trabalho buscou analisar a atratividade turistica do festejo de Séo Francisco, abordando
a tematica do turismo religioso e como pode desenvolver-se na cidade de Parnaiba (Piaui, Brasil). O tema
proposto abrange uma reflexdo sobre a potencialidade do segmento do turismo religioso, apresentando
uma sugestdo de diversificacdo do turismo local, e por meio das pesquisas realizadas, verificar a
viabilidade desse evento religioso se inserir, ou ndo, no roteiro turistico cultural na cidade de Parnaiba. A
metodologia implementada foi baseada em pesquisa bibliogréafica, de campo e observagéo participante, a
andlise de dados foi feita de maneira qualitativa, com entrevistas ndo estruturadas objetivando a captacgéo
de dados, referentes a dindmica do festejo, sua histdria e como a cidade visualiza a realizagdo do mesmo.
Consideram-se, nesta analise, temas como catolicismo popular e peregrinacdo, espa¢o urbano sagrado,
patriménio histdrico-cultural e turismo religioso. Como resultado, acredita-se que o festejo religioso de
S8o Francisco possui potencialidade turistica, para tanto, deve ser também trabalhado como produto
turistico, agregando a questdo do planejamento e continuidade nos projetos de incentivo ao turismo
religioso na cidade; possivelmente esse segmento acarretard beneficios considerdveis em Parnaiba.
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ABSTRACT - This study aimed to analyze the tourist attractiveness of the Sdo Francisco Celebration,
and the theme approach is the religious tourism and how it can be developed in Parnaiba (Piaui, Brazil).
The theme includes a reflection on the religious tourism segment potential, presenting a suggestion of
diversification of the local tourism and by the research conducted, verify the availability of this religious
event be inserted or not in the cultural guide of the city. The methodology developed was based on
literature, field, and participant observation research, the data analysis was done in a qualitative way, with
unstructured interviews aiming to capture the data concerning to the celebration dynamics, its history and
how the people see the accomplishment of this celebration. In this analysis it was considered issues such
as popular Catholicism and pilgrimage, sacred urban space, historic and cultural heritage and religious
tourism. As a result, it is believed that Sdo Francisco Religious Celebration has potential for this kind of
tourism, however, it should be also worked as a tourism product, adding the issue in tourism planning and
continuity of the projects which encourage the religious tourism in the city; probably this segment will
result in considerable benefits to Parnaiba.
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1 INTRODUCAO

O turismo é um segmento que vem crescendo acentuadamente nos ultimos anos
acarretando para as regides que nele tém investido beneficios muito relevantes,
especialmente na area de infraestrutura, desenvolvimento econémico e geragdo de renda
para a populagéo que trabalha com esse setor.

Parnaiba € uma cidade considerada turistica, principalmente pelo fato da
existéncia do Delta do Parnaiba, além disso, a cidade possui a praia da Pedra do Sal, ao
mesmo tempo estd proxima da cidade de Luis Correia, caracterizando um turismo
focado em passeios ao Delta e no segmento de “Sol e Mar”.

Além destes aspectos elencados acima, um que pode ser destacado esta ligado as
expressdes da religiosidade de seu povo. Exemplo disso € o festejo de Sdo Francisco
organizado pela paroquia de Sdo Sebastido, que atrai todos 0s anos inimeros fiéis que
pagam suas promessas, agradecendo os milagres e curas recebidas. Também fazem seus
pedidos durante a peregrinacdo que percorre varias ruas de Parnaiba, demarcando os
seus espacos na cidade.

Partindo desses pressupostos, a problematica levantada neste artigo diz respeito
ao potencial turistico do festejo de Sdo Francisco para a cidade de Parnaiba. Por tudo
isso, este estudo se destina a apresentar a importancia de agregar varios segmentos no
turismo para qualificar o produto turistico, pensando nos impactos positivos e negativos.

O objetivo geral deste trabalho foi o de analisar a atratividade turistica dos
festejos de S&o Francisco, abordando o turismo religioso como opgéo de desenvolver
esse segmento na cidade de Parnaiba a partir dessa celebracgdo religiosa. E 0s objetivos
especificos para alcance do objetivo principal foram os de descrever o Festejo de S&o
Francisco, apresentar o festejo como patrimonio-cultural de Parnaiba, verificar a
viabilidade desse evento se inserir no roteiro artistico-cultural da cidade e conhecer as
motivacdes dos peregrinos do festejo.

O trabalho aborda temas relacionados especificamente com catolicismo popular
e peregrinacdo, espaco urbano sagrado, patriménio historico-cultural e turismo

religioso, procurando a reflex&o destes questionamentos com fundamentos tedricos.
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2 METODOLOGIA

A éarea de estudo refere-se a cidade de Parnaiba no Estado do Piaui, situada no
extremo Norte do Estado, localizada a 339 km da capital Teresina pela BR- 343.

A cidade, de acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia Estatistica (IBGE,
2010), tem uma &rea de 436 Kmz, com populacdo de 145.729 mil habitantes. A cidade
conta com infraestrutura basica, como hospitais, postos de saude, postos de gasolina,
cobertura de celular, agéncias bancéarias, farméacias e aeroporto. Parnaiba também ¢
servida de duas rodovias federais, a BR-343 (Teresina- Parnaiba) e BR-402 (Fortaleza —
Parnaiba - S&o Luis). Tem clima tropical subimido do tipo seco com chuvas retardadas,
sendo o periodo chuvoso de janeiro a julho (IBGE, 2010).

A cidade tem como atividades econdmicas 0 comércio, atividades de producéo e
o turismo. Parnaiba tem como produtos de exportacdo a cera de carnalba, 6leo de
babacu, gordura de coco, folha de jaborandi, castanha de caju, algoddo e couro. Além
disso, Parnaiba dispbe da instalacdo da ZPE (Zona de Processamento de Exportacdo),
que contribuird para a criacdo de novas empresas na cidade com a isencdo de impostos
(IBGE, 2010).

A avenida principal da cidade € a Sdo Sebastido, no Bairro Campos, onde se
localiza umas das principais fontes de pesquisa deste artigo que € a igreja de Séo
Sebastido. Nessa avenida se realiza a festividade religiosa do Sdo Francisco e nela se
agrega grande parte do setor de servi¢os da cidade.

A pesquisa foi orientada de maneira exploratério-descritiva, pois para Andrade
(1999, p. 17): “os fatos sdo observados, analisados, classificados ¢ interpretados, sem
que o pesquisador interfira sobre eles”. Sendo assim, foi feito o levantamento das
caracteristicas do fenémeno, no caso, o festejo de Sdo Francisco, e sua sistematica. Sob
esta visdo, a realizacao desta pesquisa colaborou para o entendimento mais detalhado do
festejo e seus aspectos peculiares, pensando-o como atrativo turistico local. A forma da
abordagem da problematica foi de maneira qualitativa que, na qual segundo Godoy
(2004, p. 62): “as caracteristicas da pesquisa qualitativa se fundamentam no carater
descritivo™.

Além disso, foi empregada a observacéo participante, que na opinido de Ludwig

(2009, p. 18): “é uma técnica de estudo muito importante porque permite captar a
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perspectiva dos sujeitos investigadores, ou seja, seu modo de pensar, seus valores, sua
visdo de mundo, etc”.

Outro método executado foi 0 método indutivo que objetiva-se na aproximacgéo
dos fendmenos por meio do ato contemplativo.

As fontes de onde foram extraidos os dados acerca da igreja, da peregrinacao e
do turismo religioso na cidade sdo oriundos de Pesquisa Bibliogréafica e Pesquisa de
Campo.

Essa consulta bibliografica foi feita em institutos histéricos, bibliotecas, isto €, a
do Servico Social do Comércio (SESC) e da Universidade Federal do Piaui (UFPI),
livros historicos e religiosos que discorrem sobre o inicio das atividades religiosas em
Parnaiba, e o principio do festejo de Sdo Francisco na cidade, artigos que abordam sobre
a relacdo entre patriménio e religido, monografias e revistas que tratam do turismo
religioso como potencial turistico, como também de sites, tais como, do Ministério do
Turismo e do Instituto do Patriménio Histérico Artistico e Nacional (IPHAN), que
proporcionaram um embasamento mais aprofundando acerca de locais que séo atrativos
religiosos no Brasil e que obtiveram éxito nesse segmento do turismo.

Em seguida, foi cumprida a pesquisa de campo que se destaca de acordo com
Marconi e Lakatos (1982, p. 24): “no interesse de estudar os individuos, grupos,
comunidades, institui¢des, entre outros campos.” A pesquisa de campo realizou-se entre
os dias 21 de setembro a 4 de outubro de 2010 nos nove dias de celebracdo ao santo,
agregando a observacao participante.

O universo da pesquisa foi o da festividade religiosa de S&o Francisco que
aconteceu na Avenida de S&o Sebastido. Os sujeitos da pesquisa foram:

- Participantes do festejo;

- Moradores da cidade;

- Representante do festejo;

Totalizando ao todo uma amostra de 21 pessoas, esse numero de entrevistados
foi determinado por “esgotamento de tempo”, do inicio ao fim do festejo (nas datas do
festejo). A tipologia de entrevista foi a de ndo estruturada. A escolha por este método
foi em virtude da boa captacéo e percepc¢édo das colocacgdes dos entrevistados, de modo
que dinamizasse a entrevista e proporcionasse ao entrevistado a possibilidade de

recolher mais informacdes relevantes.
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3 CATOLICISMO POPULAR E PEREGRINACAO

O catolicismo é uma religido histérica que tem grande influéncia nos setores
politicos, sociais e culturais. O catolicismo foi inserido no Brasil na época da
colonizagdo no século XVI, com aspectos fortemente ligados a préticas religiosas de
Portugal com a inquisicao repassando a idéia de que todos séo catdlicos, obedecendo as
mesmas normas e regras (CAMARA NETO, 2003). As praticas fetichistas africanas,
todas permeadas de rituais, feiticarias e supersti¢cbes dos indios que residiam nas terras
brasileiras, contribuiram de maneira significativa na formag&o do catolicismo no Brasil.

O catolicismo popular, que é o centro da abordagem, é ligado também a fortes
herancas culturais da colonizacdo, se caracterizando pela espontaneidade, que
historicamente é uma religiosidade leiga desvinculada do controle clerical.

Desta feita, Oliveira (1972, apud Camara Neto, 2003, p. 4)" propde a definicdo
de catolicismo popular como: “¢é aquela em que a constelagdo devocional e protetora
prima sobre as constelacdes sacramentais e evangélicas”. O autor ao apresentar essa
afirmacdo, repassa uma reflexdo que o exercicio do catolicismo popular ndo se liga a
dogmas doutrinarios ou a interferéncia do homem que é o sacerdote, frei ou padre no
contato com o sagrado, porém, a uma dimensdo de integracdo e um sentimento de
independéncia e liberdade ritualistica. E cabivel observar, o carater eminentemente
religioso e de homenagem ao santo, desatrelado de qualquer dogma ou norma
estabelecida.

O festejo de S&o Francisco comporta em seu contexto todos estes aspectos, a
celebragdo posiciona-se de forma espontdanea na maneira do céntico, no ato da
peregrinacdo sdo externados sentimentos de afeto, admiracdo e emocao em direcdo ao
santo. No que concerne especificamente a festa de Sdo Francisco, ela deve ser entendida
com uma peregrinagdo. Na opinido de Carvalho (2004, p. 32) o festejo transmite essa
1déia de peregrinacdo com lucidez: “peregrinacdo ¢ o deslocamento de pessoas que vao
visitar lugares sagrados para cumprir promessas em devocdo a algum santo e por ter

alcangado ou para alcangar alguma graga”.

L OLIVEIRA, P. A. R. de. Religiosidade Popular na América Latina. Revista Eclesiastica Brasileira,
v. 32, fasc. 126, Jun. de 1972.
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Conforme ressalta o0 autor, 0s peregrinos caracterizam-se pelo deslocamento de
seus lugares de origem para se dirigir a espagos considerados sagrados para prestarem
suas homenagens e agradecimentos a determinado santo. Entdo, os seguidores de S&o
Francisco adequam-se a essa idéia por meio de seus comportamentos e habitos dirigidos

a0 santo.

4 ESPACO URBANO SAGRADO

Os espacos culturais sdo utilizados em sua grande maioria como atrativo
turistico, pois a cultura proporciona elementos de relagfes sociais. E a religido, como é
um movimento que se faz presente na razdo humana tanto na vivéncia como na pratica
religiosa, é norteadora desses espacos. Park (2004, apud COSTA 2009, p. 1)? aborda
esta questdo: “[...] lugares sagrados sdo associados com as pessoas que possuem alguma
crenca particular relacionada com sua religido, com o lugar de nascimento de lideres
religiosos ou ainda com mitos primitivos”.

O espaco sagrado € uma representacdo ligada a um aspecto social e do
catolicismo brasileiro, o catolicismo brasileiro caracteriza-se pela simbologia
personificada nos santos e lugares, dessa forma, Rosendahl (1999, apud COSTA, 2009)°
define lugares sagrados como: “portadores de significados simbolicos”.

Os elementos ritualisticos da peregrinacdo de Sdo Francisco visam construir ou
incorporar a vivéncia de S&o Francisco na vida dos fiéis, essa idéia de que tanto a
peregrinacdo de S&o Francisco como a paroquia de Sdo Sebastido produzem
significados que sdo considerados pressupostos na argumentacdo de Rosendahl (2001,
p. 10) que discorre que: “a paroquia representa [..] um lugar simbolico [...]
desenvolvendo uma forte identidade religiosa com o lugar”.

Outro aspecto relevante é que a relacdo entre sagrado e profano esta nitidamente

promulgada na utilizacdo dos espacos publicos da cidade pela populagdo, como enfatiza

2PARK, C. Religion and Geography. Companion to Study of Religion. London: Routledge, 2004.

¥ ROSENDAHL, Z. Hierdpolis: O Sagrado e 0 Urbano Rio de Janeiro: EDUERJ/NEPEC, 1999.
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Pallamin (2005, apud Loboda, 2010)* as praticas sociais contemporaneas tém
promovido a ampliacdo dos modos de presenca cultural e politica no espago publico,
configurando uma multiplicidade de arenas de acdo cujos horizontes de valores nem
sempre sdo mutuamente compativeis.

Sendo assim, espaco urbano sagrado é entendido como lugar desejado, de
chegada e proximidade com Deus. Seus simbolos se constituem em uma experiéncia
vivencial do fiel que o valoriza e o considera como parte integrante da expressdo
cultural do local. Em oposicédo direta a este espaco sagrado tem-se o espaco profano,
que vem a ser um espago cotidiano comum, simplesmente um espago nao sacro; uma
infinitude de lugares neutros, com circulacdo e movimentacao de pessoas. Por sua vez, 0
espaco sagrado é um local singular, que vai exigir do fiel algum sacrificio para poder
frequenta-lo, transcendendo do espa¢o profano para o sagrado. Estes espacos se opdem

e se atraem, porém nunca se misturam.

5 PATRIMONIO HISTORICO-CULTURAL

Patrimonio histérico-cultural de acordo com Branco (2005) envolve diversos
meandros de cultura de uma sociedade, por se referir aos bens incomensuraveis, que é a
memoria coletiva construida socialmente e a identidade de um povo, por exemplo, a
comida tipica, a maneira de falar, as manifestacGes artisticas e outros. A relacdo entre
turismo e patriménio historico-cultural estd atrelada aos simbolos que possuem uma
significancia ou representatividade relevante para a localidade onde se localiza 0 bem
cultural.

Dentro desta perspectiva, é pertinente salientar que a idéia de patrimdnio néo se
restringe somente a bens de natureza material, existe de fato o alargamento desse
conceito, esse esclarecimento € encontrado na descricdo de Mascarenha e Carvalho
Moraes (2009, p. 7) sobre essa extensdo conceitual de patrimonio: “tombam-se objetos,

edificacOes e sitios fisicos (patrimdnio material); registram-se saberes, celebraces,

* PALLAMIN, V. M. Espaco publico e as lutas por reconhecimento. In: Espaco Pblico: o conceito e o
politico. Espaco e Debates - Revista de Estudos Regionais e Urbanos, Sdo Paulo, n. 46, v. 25. Jan./jul.
2005, p. 55 - 61.
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rituais, formas de expressdo e 0s espagos onde essas praticas se desenvolvem
(patrimonio imaterial) [...]”. Realmente o patriménio ndo se limita apenas ao tangivel e
tocavel, porém se estende para a natureza imaterial, gerando um sentimento de
identidade, incentivando a promover o respeito a diversidade cultural.

Mas muitos autores questionam essa utilizagdo do bem cultural como produto
comercializado. Essa preocupagdo assemelha-se a alegacdo de Martins et al. (2006, p.
8): “E importante considerar que o patriménio cultural pertence a sociedade que o criou
[...]. Nesse sentido, o desenvolvimento do turismo cultural esta diretamente relacionado
ao esforgo e trabalho de preservar os valores culturais”.

Esta afirmacdo € pertinente, porque aproveitar um bem cultural de uma
sociedade é fazé-lo com responsabilidade e sustentabilidade, esse conceito de
sustentavel esta inteiramente relacionado com o planejamento turistico, ainda segundo
Martins et al. (2006, p. 12):

Planeja-se com vista a sustentabilidade a fim de gerar maior conscientizacéo
ambiental e cultural na comunidade e nos turistas, agregar novos negécios a
economia local, favorecer o intercdmbio cultural entre turistas e residentes,
melhorar a infra-estrutura bésica, criando, por conseguinte, um espaco fisico
mais harmonioso e com maiores e melhores condi¢cdes de empregabilidade e
de preservacéo.

Destacando os impactos em investir no segmento do turismo cultural, Tamaso
(2006, p. 25) em seus estudos antropoldgicos, percebeu as mudangas ocorridas em um

cenario local qualquer a partir do investimento neste segmento:

Impactos positivos: incremento do turismo seguido do conseqiiente aumento
de empregos para cobrir essa demanda; maior escoamento dos produtos
artesanais e comidas tipicas; possibilidade de mais cursos tanto de
capacitagdo para garcons, recepcionistas, cozinheiros e guias turisticos,
quanto universitarios em nivel de graduacéo e pos-graduagéo [...].

Com base no texto apresentado, & apropriado ressaltar a importancia da
valorizagdo do patrimonio histérico cultural, por consequiéncia, ocorre o crescimento do
interesse, e origina um sentimento de pertencimento que contribuem significamente
para a continuidade e fortalecimento do atrativo de uma cidade, e também no cenério

turistico.
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6 TURISMO RELIGIOSO

Entende-se que o turismo é um termo correlacionado com deslocamentos
constantes de pessoas, seja por via rodoviaria, aérea ou hidrografica para se
distanciarem daquilo que é repetitivo no seu dia-a-dia.

O turismo, enfatizando seu contexto histérico, € uma atividade que vem sendo
realizada h4 muitos anos, na Pré-Historia o ser humano era ndmade e deslocava-se
constantemente para outros lugares na busca de alimentacdo e protecdo. Na
Antiguidade, com o alavancar do comércio, iniciaram-se as modernas viagens. Na
Grécia antiga os viajantes se conduziam por intermédio da vontade divina. Na Roma
antiga viagens voltadas para o prazer e cultura, e na Idade Média, cidades feudais
celebravam festas religiosas, conseguindo atrair peregrinos de varias localidades
(CAMARA NETO, 2003).

Dentro desta perspectiva, Gama (2004, apud Lopes, 2006)° considera o turismo

pelo seu contexto histérico uma das principais atividades econémicas mundiais:

S0 52 segmentos da economia envolvidos direta e indiretamente com a
atividade turistica, movimenta U$ 3,4 trilhdes ao ano responsaveis pela
ocupacdo de 260 milhdes de pessoas, o equivalente a 9% dos postos de
trabalho que consolidam a inddstria do turismo como a maior geradora de
emprego e renda mundial.

Tratando especificamente do turismo religioso, € um segmento que, hoje em dia,
é uma esfera muito importante para estabelecer uma dindmica econdmica de interesse
para os locais onde estd se desenvolvendo a atividade turistica e que ndo possuem
atrativos naturais expressivos para se aproveitar turisticamente.

Segundo o Ministério do Turismo, Brasil (2010):

O Turismo Religioso configura-se pelas atividades turisticas decorrentes da
busca espiritual e da prética religiosa em espacos e eventos relacionados as
religides institucionalizadas, independentemente da origem étnica ou do
credo. Esta relacionado as religiGes institucionalizadas, tais como as de
origem oriental, afro-brasileiras, espiritas, protestantes, catolica, compostas
de doutrinas, hierarquias, estruturas, templos, rituais e sacerdocio.

> GAMA. J. Brasilia, A Terra Prometida: Turismo Mistico e Religioso na capital do pais. Monografia do
Centro de Exceléncia em Turismo da UnB, 2004.
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O turismo religioso historicamente iniciou-se nos séculos 11l e IV da Era Cristd
(CAMARA NETO 2003). Segundo o mesmo autor, os fiéis comecaram a cultivar o
habito de viagens de carater religioso a eremitérios, mosteiros e conventos da Siria, do
Egito e de Belém, a fim de encontrar-se com os "servos de Deus"”, para pedir-lhes
conselhos, oragdes, béncgéos e curas. Também comenta que foi o inicio da longa série de
visitas a igrejas e santuarios em cujos terrenos encontravam-se o0s restos mortais de
martires célebres e aos locais por onde Cristo, seus apostolos, e discipulos passaram,
viveram e morreram, além de outros lugares celebrizados por eventos importantes do
Antigo Testamento.

Ha registro de um roteiro datado do ano 333, com itinerario bem detalhado para
as viagens de devotos e fieis que partiram de Bordéus, na Franca, rumo a Jerusalém
(CAMARA NETO 2003). Suas indicacbes assemelham-se as utilizadas nos modernos
roteiros técnicos (TURISMO RELIGIOSO, 2009).

Vale salientar que, desde o Edito de Mildo, em 313, Roma tornou-se 0 mais
importante receptivo turistico no Ocidente, onde até hoje, ha fluxo de maior volume e
de maior constancia de turistas e de visitantes do mundo inteiro, independentemente dos
aspectos religiosos (CAMARA NETO 2003).

Além disso, existem lugares que se destacam com essa atividade de envolver
aspectos religiosos com o turismo, como por exemplo: Meca, Benares, Jerusalém,
Belém, Roma, Santiago de Compostela, Lourdes, Fatima, Medjugorie, Assis, Aparecida
do Norte, Juazeiro, Iguape, Pirapora do Bom Jesus, Nova Trento e muitos outros
lugares, marcados por devogdes oficiais ou populares de religides. Sdo nucleos
receptores importantes em termos da fé e, conseqlientemente, em termos de turismo,
cujas dimensdes pela propaganda e pelo marketing, superam as manifestacGes de fé e as
préprias motivacdes religiosas.

Por outro lado, o que se entende ou qual seria o conceito de turismo religioso?
N&o h& um consenso entre 0s autores, que continuam o debate relacionado a esse tema.
Na opinido de Steil (1998) turismo religioso é quando o turista passa a viver eventos,
ndo mais vinculados a tradigdo cristd e ao que ela prescreve, mas como uma experiéncia
inusitada, espiritual e consumista ao mesmo tempo.

Na idéia do autor, o turismo religioso ndo se limita a visita ao local onde esta

acontecendo a celebragdo, evidentemente que o fator principal é a fé, mas outros
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elementos interagem neste contexto para que a cidade no seu total venha a se beneficiar
do acontecimento, em resumo, que seja um impactador e gerador de negocios nas areas
que integram o turismo, isto é: hotéis, restaurantes, artesanato, comércio em geral, além
do proprio aproveitamento turistico da cidade. Essa ideologia apregoada por Steil
(1998) ¢é semelhante a de Beni (2008, p. 474) que conceitua turismo religioso da

seguinte forma:

Refere-se ao grande deslocamento de peregrinos, portanto, turistas
potenciais, que se destinam a centros religiosos, motivados pela fé em
distintas crencas. Este tipo de demanda tem caracteristicas Unicas levando,
por isso, alguns autores a ndo considera-los nos estudos de turismo. Mas, em
nosso entendimento, conforme ja referido, esses peregrinos assumem um
comportamento de consumo turistico, pois utilizam equipamentos e servicos
com uma estrutura de gastos semelhantes a dos turistas reais. A variavel de
permanéncia, no caso, estara intimamente ligada no tempo da duracéo das
cerimdnias, ritos e celebraces religiosas.

E valido destacar que, trabalhar como este tipo de segmento exige um
planejamento bem elaborado e ter em pauta também a idéia de continuismo, para ndo
ocorrer uma descaracterizacdo da expressdo e que todos, de modo abrangente, venham a
ser impactados beneficamente com o desenvolver desta atividade no que concerne ao

planejamento. Hall (2004) pondera sobre a importancia do planejamento para o turismo:

Embora o planejamento ndo seja uma panacéia para todos os males, quando
totalmente voltado para processos ele pode minimizar impactos
potencialmente negativos, maximizar retornos econémicos nos destinos e,
dessa forma, estimular uma resposta mais positiva por parte da comunidade
hospedeira em relagdo ao turismo no longo prazo.

O festejo de Sao Francisco pode ser trabalhado como um elemento integrador do
roteiro turistico de Parnaiba, inserindo o turismo religioso neste contexto? Aguiar e
Mesquita (2004) apresentam oito requisitos para desenvolver um atrativo turistico, no
caso, pensando-se no festejo de S&o Francisco:

- Projeto;

- Preparo;

- Politica de Relacionamento;

- Produto;

- Preco;

- Promocgéo;
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- Praca;

- Poder.

A partir desses oito requisitos € que a analise empirica e a analise das entrevistas
se basearam, pois ao ter um parametro de observacdo e analise mais completa, como os
requisitos supracitados, fundamentou-se com mais propriedade os resultados e as
consideracdes finais.

E dentro desta analise, que se acrescenta a pesquisa da capacidade receptiva;
infraestrutura basica; potencialidades da regido; envolver a comunidade; poélos
emissores. Tendo como pensamento que o festejo de S&o Francisco, além da questdo
religiosa ser uma atividade promocional da imagem da cidade.

Assim, demonstrando a capacidade de atratividade e de interesse do festejo,
como potencial produto de marketing turistico no municipio de Parnaiba, agregando
valor a sazonalidade e a baixa temporada. Para tanto, € necessario a contemplacdo das
melhorias da infraestrutura e dos oito requisitos citados anteriormente.

Com essa perspectiva, trabalhar o festejo de S&o Francisco e o contexto historico
do mesmo pode acender a curiosidade do turista, como também integrar 0s servi¢os no
entorno, isto é: hotéis, restaurantes, producfes artesanais, comércio em geral e industria

de itens religiosos, impactando o aproveitamento turistico da cidade de Parnaiba.

7 DESCRICAO E ANALISE DOS DADOS

A pesquisa foi realizada por intermédio de entrevistas ndo estruturadas com 0s
peregrinos do festejo de Sdo Francisco e moradores da cidade de Parnaiba entre os dias
24 de Setembro a 4 de Outubro de 2010, as entrevistas com o Frei e Paroco da paréquia
de S&o Sebastido, o senhor Francisco das Chagas foi feita no dia 5 de Maio de 2011.

Os dados coletados por meio das entrevistas ndo estruturadas possibilitaram
verificar que o festejo de Sdo Francisco possui uma potencialidade turistica para o
segmento de turismo religioso, mostrando tanto a movimentacdo na cidade, quanto o

impacto do festejo em outros locais, provocando o deslocamento de peregrinos.
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Dessa forma, perfigura que este setor necessita ainda de um planejamento mais
organizado de todos os setores que integram o turismo de modo direto ou indireto,
ademais, o incentivo igualmente incisivo do trade turistico e do poder publico local.

Observando a celebracéao, os participantes se fragmentam em pessoas da cidade
de Parnaiba, visitantes de outros locais, € o caso de cearenses e maranhenses que vem
até Parnaiba para acompanhar a celebracdo, com suas particularidades de idade, racas e
classes sociais.

A motivacgdo principal do deslocamento dos fiéis até a igreja de Sdo Sebastido
tem um carater eminentemente de identificagdo com o modo de vida de S&o Francisco,
soma-se a isto a questdo da gratiddo e petigéo.

No decorrer da pesquisa de campo, ndo foi notada a participacdo de turistas na
celebracdo. Como descrito por Cunha (2010, p. 5) turista é definido como: “visitantes
cuja estada é pelo menos de uma noite num alojamento coletivo ou privado no local
visitado”.

A festa se caracteriza como patrimdnio imaterial com base nos conceitos
apresentados sobre patrim6nio, por reunir 0s aspectos culturais de relevancia
representatividade para a populacdo. Como foi detectado, o festejo de S&o Francisco
pareceu ser uma celebracdo muito esperada e prestigiada pela populagéo.

Para aprimoramento e crescimento do festejo, sugere-se o engajamento do poder
publico para dinamizar o evento, criando estratégias de divulgacdo, podendo alcancar
com mais abrangéncia as demais localidades proximas a cidade de Parnaiba para
participarem, gerando, desse modo, consumo e rentabilidade para a cidade,
proporcionando desenvolvimento.

Dentre as entrevistas que foram realizadas, descrita e analisada, estd a do
representante do festejo, Frei Francisco das Chagas, paroco da paréquia de S&o

Sebastido, representando a participacéo dos peregrinos e moradores.
7.1 ENTREVISTA COM O REPRESENTANTE DO FESTEJO
No dia 5 de maio de 2011, foi realizada a entrevista com frei Francisco das

Chagas de 40 anos, responsavel por boa parte das mudancas constantes na direcdo da

Igreja. O objetivo desta entrevista foi conseguir informacbes sobre a dindmica

Turismo & Sociedade. Curitiba, v. 4, n. 2, p. 363-380, outubro de 2011.



Festejo de S&o Francisco: analise sobre uma alternativa de desenvolvimento do Turismo Religioso 376
em Parnaiba (Piaui, Brasil)

organizacional do festejo, mas também investigar alguns aspectos histdricos da igreja e
como o responsavel pela igreja vislumbrava o incentivo ao turismo religioso na cidade,
assim como estava sendo refletido esse incentivo ao turismo religioso por meio da
peregrinacdo de Sao Francisco.

Segundo o Frei Francisco das Chagas, o festejo de Sdo Francisco caracteriza-se
pelo fervor religioso e o misticismo franciscano que envolve o povo parnaibano na
época da realizacdo da celebragdo, alimentando assim, a fé e a religiosidade local. Ele
afirmou que o festejo em homenagem a S&o Francisco é historico na cidade,
especialmente pela instalagdo dos capuchinhos por volta de 1945.

Na visdo do Frei Francisco das Chagas, o festejo é um evento religioso de
grande participacdo e deslocamento popular, por isso, de acordo com ele, se derem
continuidade aos projetos de apoio ao turismo religioso, dado que, ja foi apresentada
junto a igreja a proposta de apoio as expressdes culturais da cidade, possivelmente
poderdo causar impactos em roteiros turisticos locais e beneficiard a economia da
cidade.

Outro ponto a considerar ¢ a quantidade de pessoas na celebracdo de S&o
Francisco em Parnaiba. Com base em dados repassados pela policia civil foi informado
que aproximadamente 70 mil pessoas estiveram no festejo no ano de 2010, que,
segundo o frei, € um numero expressivo e chamativo para as autoridades acordarem
para 0 potencial do turismo religioso no Piaui, do mesmo modo, na opinido do frei,
outros eventos no Estado devem ser observados, é o que se passa em Santa Cruz dos
Milagres, em Teresina e varios lugares que despertem esse sentimento religioso.

O frei considerou importante desenvolver o turismo religioso na cidade, com isto
mencionou acreditar em ndo desenvolver o turismo de massa na cidade, mas enriquecer
e promulgar as expressdes culturais. Segundo ele, as autoridades se equivocam em

pensar o turismo nas localidades piauienses.

8 CONSIDERACOES FINAIS

A abordagem do trabalho teve como objetivo central a compreensdo da

atratividade turistica dos festejos de Sdo Francisco para o segmento de turismo religioso
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local. Pois em alguns lugares, este tipo de turismo tem se tornado fator de destaque nos
ultimos anos, considerando que o turismo religioso € um dos segmentos que mais cresce
no cenario do turismo mundial (COSTA, 2009).

Entre os diversos aspectos detectados durante as pesquisas, € que 0 turismo
religioso possui uma caracteristica singular em todos os lugares do mundo, a motivagao
espiritual religiosa, qualquer que seja a classe social, raca, todos imbuidos de um
mesmo sentir e envolvimento transcendental.

O festejo de Sdo Francisco em Parnaiba possui uma representatividade
evidenciada para a populacdo da cidade, essa celebracdo ja faz parte do calendario
municipal de eventos, descrever essa celebracdo concernente ao seu contexto histérico
foi dificultoso, por causa da escassez de livros e documentos que repassem informacdes
sobre o inicio do festejo na cidade de Parnaiba.

Por tudo isto, o festejo de S&o Francisco deve ser compreendido como
patriménio imaterial da cidade pela sua importancia, e decorrente também do impacto
que ocorre nos dias em que essa celebracdo religiosa acontece.

De modo que, com base nas informacdes recolhidas em livros apresentando a
viabilidade do turismo religioso, soma-se a pesquisa de campo na peregrinacdo de S&o
Francisco no ano de 2010 nos meses de Setembro e Outubro, nas entrevistas com
moradores, peregrinos e autoridades.

A viabilidade do festejo estar no calendario turistico da cidade é real e vantajosa,
significa isto que, os responsaveis pelo turismo na cidade despertaram para importancia
de valorizar as questdes de expresséo cultural na cidade.

Isto demonstra um inicio de um novo pensamento sobre o segmento do turismo
em Parnaiba, ndo so o turismo de “Sol e Mar” é aproveitado, ou seja, o turismo religioso
tem ganhado espaco no cenario regional e nacional como um elemento com
potencialidade para ser parte integrante do turismo.

Este trabalho pretendeu abordar e esclarecer como o turismo religioso, se bem
planejado e pensado estrategicamente como produto turistico, possivelmente ocasionara
beneficios para a cidade de Parnaiba, no aspecto econémico, social e estrutural,
melhorando naturalmente o desenvolvimento do setor do turismo, fortalecendo-o cada

vez mais, com o incentivo e continuidade dos projetos relacionados com as expressoes
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culturais do municipio, uma vez que, valoriza o patriménio e identidade local de tal
forma que, a cidade é mais divulgada e apreciada por turistas e populacéo local.

Por outro lado, para que o turismo religioso se desenvolva em Parnaiba, é
necessario pensar em estruturar a cidade, melhorar os aspectos turisticos basicos, como
seguranca, atendimento ao turista, saude, estrutura urbana, a fim de que o turismo

religioso seja continuo e solidifique-se na cidade.
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